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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh secara simultan
celebrity endorser, brand image dan kemudahan penggunaan terhadap minat
beli konsumen, 2) pengaruh secara parsial celebrity endorser terhadap minat
beli konsumen, 3) pengaruh secara parsial brand image terhadap minat beli
konsumen, 4) pengaruh secara parsial kemudahan penggunaan terhadap
minat beli konsumen. Penelitian inidilakukan pada bulan Juni - Juli 2022.
Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Sanata Dharma
pengguna aplikasi e-commerce Shopee. Responden dalam penelitian ini
sebanyak 100 orang dengan teknik pengambilan sampel purposive
sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitianini adalah
analisis regresi linear berganda, Uji F dan Uji t dengan menggunakan
program aplikasi SPSS 21. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1)
celebrity endorser, brand image dan kemudahan penggunaan secara
simultanberpengaruh terhadap minat beli konsumen, 2) celebrity endorser
secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat beli konsumen, 3) brand
image secara parsial tidak berpengaruh terhadap minat beli konsumen, 4)
kemudahan penggunaan secara parsial berpengaruh terhadap minat beli
konsumen.
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This study aims to determine: 1) the simultaneous influence of celebrity endorser,
brand image and ease of use towards consumer purchase intention, 2) partial
influence of celebrity endorser towards consumer purchase intention, 3) partial
influence of brand image towards consumer purchase intention, 4) partial influence
of ease of use towards consumer purchase intention. This research was conducted
in June - July 2022. The population in this studywere Sanata Dharma University
students users of the Shopee e-commerce application. Respondents in this study
were 100 people with purposive sampling technique. The dataanalysis technique
used in this study is multiple linear regression analysis, F test and t test using the
SPSS 21 application program. The results of this study indicate that: 1) celebrity
endorser, brand image and ease of use simultaneously influenced consumer
purchase intention, 2) celebrity endorser did not influence consumer purchase
intention, 3) brand image did not influence consumer purchase intention, 4) easeof
use partially influenced consumer purchase intention.
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